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Sisalto

e Asiakas <3

e Brandayksen merkitys

e Mita pitaa ymmartaa asiakkaasta, kanavista, sisallosta ja hinnasta ennen
kuin markkinoinnin toimenpiteita voidaan alkaa toteuttamaan

e Mista pk-yrityksen kannattaa lahtea liikkeelle
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Perustettu 2016
Toimisto Vaasa
Tyontekijoita 17
Omistus Johto

Liikevaihto 1,4 MEUR
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VERKKOPALVELUT.
GRAAFINEN SUUNNITTELU.
VIDEOT & ANIMAATIOT.
VIESTINTA.
DIGIMARKKINOINTI.
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Mika brandi oikeastaan on?

Maaritelma mukaillen useampaa eri lahdetta, hoystettyna omilla
ajatuksilla:

“Brandissa on kyse mielikuvasta, jonka tuote, palvelu, yritys tai
henkilo jattaa ihmisten mieliin. Brandays nojaa suoraan
liikketoiminnan tavoitteisiin. Vahvojen brandien taustalta (oytyy
poikkeuksetta suunnitelmallisuutta, pitkajanteisyytta ja
katkeamatonta jatkuvuutta.”
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“Brandin merkitys
on tarkea niin B2B Brandi
kuin B2C kaupassa.”
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Brandin muodostaminen ja eri osa-alueet

e Miten brandays tehdaan markkinointitoimiston kanssa?

o Yrityksella on visio ja ajatus yrityksestd, tuotteesta ja/tai palvelusta.

o Graafikko ja copywriter muokkaavat ja rakentavat yhdeksi
lilketoimintaan sopivaksi kokonaisuudeksi missa yhdistyy nimi, varit,
logo, slogan, fontit ja muut yritykselle tarkeat elementit kuten
esimerkiksi pakkaus.

o Taman jalkeen brandi jalkautetaan yrityksen eri kanaviin ja paavastuu
brandin hoitamisesta jaa yritykselle.

e Rahallinen panostus ja sen aikaikkuna
e Mika on takaisinmaksuaika
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"Paras mainoksesi on

tyytyvainen asiakas.”
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Asiakas

e Mika asiakas on?
o Tarkempi profiili

o Sijainti, ika, sukupuoli, perhestatus, kieli... jne.

e Miksi asiakas ostaa?
o Asiakkaalla on tarve
o Asiakkaalle luodaan tarve
e Asiakasdatan merkitys
e Ollaanko tavoitettu oikea asiakasryhma?
o Liian laaja/ suppea
o Kate
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"Al3 ole kaikissa

kanavissa - ole siella,
missa asiakkaasi jo
viettavat atkaansa.”
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Kanavat

Mita kanavia on olemassa?
o Verkkosivut ja verkkokauppa
Some-kanavat: Facebook, LinkedIn, Instagram, Tiktok...jne.
Uutiskirjeet
Ulkomainonta, printtimainokset, tv-mainos jne.
Uutisjutut ja haastattelut
Tapahtumat ja messut
o Arvostelut ja keskustelut eri kanavissa: Google, Tripadvisor, Airbnb jne.
Osa kanavista “ilmaisia”, osassa voit hyodyntaa maksullista versiota ja osa
puhtaasti maksullisia vaihtoehtoja.
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Kanavat

e Kohderyhma vaikuttaa valintaan missa kannattaa olla mukana.
o  Verkkosivut tarkeassa roolissa — Panosta SEO ja GEO
o Asiantuntija tarkein kohderyhma — Nay ja kuulu LinkedlInissa
o 30-4bv kuluttaja-asiakkaat — Varmista nakyvyys Instagramissa
o Kalajoella matkailijoille ravintolan markkinointi — Ulkomainonta
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"Jos yritat puhua
kaikille, et puhu
kenellekaan.”
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Sisalto eri kanavissa

e Millaista sisaltoa tuotat?

o Teksti
o Kuva
o Video

e Mika on sisallon tarkoitus?
o Yleinen teksti

Asiantuntijan kirjoitus

Mainostekstit

Videosisallot

Kuvat

o O O O

o Muu sisalto
e Teetko sisallon itse, hyodynnatko mainostoimistoa vai kaytatko tekoalya?
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LUOTU TEKOALYLLA
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<znparasvitki®

Tulikiviklubi- ja Vaskiklubi-tapahtumien sosiaalisessa mediassa levinneita mainoksia.
Kuva: Vaskiklubi, Tulikiviklubi

Mainonta

"Kusifiltterid” kayttavat
tekoalymainokset arsyttavat
kuluttajia

Graafikko Ville Tietavainen ja professori Johanna Frésén arvioivat, etta
kuluttajat kyllastyvat tekoalymainoksiin.

Husin psykologi Jan-Henry Stenberg kertoo, etta jos
missa tahansa koneessa on ripaus inhimillisyytta, se lisaa
hyvaksyttavyytta ja sympatian tunnetta. Kuva: Kimmo
Taskinen / HS

Tekoaly

Tekodlykuvat
laukaisevat aivoissa
halytyksen vaarasta,
kertoo Husin johtava
psykologi

Tekoalylla luodut kuvat saavat aikaan sisaisen
halytyksen vaarasta. Tuorein esimerkki on, kun
S-Marketin mainoksessa kaytetty tekoaly
heratti kritiikkia.

Uutiset:
Helsingin
sanomat
15.8.2026 ja
16.8.2026
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"Laatu muistetaan viela
ﬁl_tkaan sen jalkeen, kun
inta on unohdettu."”
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Hinta

e Mika on oikea hinta tuotteelle tai palvelulle ja minka mielikuvan se antaa?
o Kirjanpitaja, asiakas vai kilpailijat tietaa?
o Miten hinta lasketaan? Hinta + kate vai arvopohjainen?

e Onko hinta sama verkossa tai verkkokaupassa ja muualta ostettuna?
e Onko hinta paketoitu tai kuukausivelotteinen?
e Annetaanko alennusta tai tarjotaanko etuja “kanta-asiakkaille™?
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MITA SITTEN |
KLO 10.01?
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Mista liikkeelle jo tanaan?

Tee suunnitelma ja yksi asia kerralla valmiiksi!

Tee itse se mita haluat ja mita osaat! Osta ne palvelut ulkoa mita et osaa ja missa
on suurin mahdollisuus tehda asiat pieleen.

Mieti onko jotain mika kannattaa tehda laadukkaasti ja voiko jossain hieman oikoa.
Mieti vastaako yrityksen brandi nykytilaa?

Tiedatko tarkasti kuka on sinun asiakas?

Oletko lasna oikeissa kanavissa?

Teetko oikeanlaista sisaltoa?

Onko hintapiste oikeassa kohdassa?

Muista, etta siina vaiheessa, kun sina olet kyllastynyt sisaltoosi asiakas vasta
kuulee ensimmaisen kerran sinusta!

Tee rohkeasti kokeiluja ja testaa erilaisia sisaltoja.

Analysoi tuloksia ja toista onnistuneet kokeilut.
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Yritys

Morgan Digital
Y-tunnus: 2733573-2
Vaasanpuistikko 14 D
65100 Vaasa
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Yhteys

Mikko Niiniketo
Asiakkuusjohtaja

045677 4971
mikko.niiniketo@morgan.fi
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