C CREAMARKETING

K\ EEGENELGE
yrityksesi —- myos
tekoalyn kautta?

Al yrittajan verkkonakyvyyden tyokaluna
nykytila e kilpailijat ¢ Google ® GEO

Karl-Johan Smeds | Creamarketing

30 min yrittajille




Hakukoneesta vastauskoneeseen

Asiakas ei aina selaa kymmenta linkkia. Han kysyy — ja odottaa valmista vastausta.

PERINTEINEN

Google-haku

“paras tilitoimisto pienelle yritykselle Vaasa”

> kayttaja valitsee linkin
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NYT

Al-haku / Al-vastaus

“Vertaa 3 tilitoimistoa Vaasassa: hinta, palvelu
pienyritykselle ja suomen/ruotsin tuki.”

Al kokoaa vastauksen useista lahteista
ja nostaa esiin vain osan yrityksista.

> tavoite: olla lahde, jota Al kayttaa



GEO pahkinankuoressa

Generative Engine Optimization = miten yrityksesi tieto loytyy, ymmarretaan ja kelpaa lahteeksi Al-vastauksiin.

SEO-PERUSTA Indeksoitava ® nopea ¢ selked rakenne e sisiiset linkit

LAHDEKELPOINEN SISALTO Vastaa kysymyksiin ¢ oma kokemus ¢ faktat e esimerkit

AUKTORITEETTI Aidot maininnat e referenssit ¢ yritystiedot ¢ ajantasaisuus

Google 2026: GEO ei korvaa SEO:a. Al Overviews / Al Mode kayttavat edelleen Search-indeksia ja samoja laatujarjestelmia.

Lahde: Google Search Central, “Optimizing your website for generative Al features”, paivitetty 10.7.2026.
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A) Nykytila-analyysi: anna Al:lle oikea aineisto

Al on erinomainen analyytikko — kun sille annetaan yrityksen tavoite, sivut ja data, ei vain yksi kysymys.

SIVUT

) HAKUDATA
ASIAKKAAN

3 KYSYMYKSET
TAVOITE

4

Etusivu + tarkeimmat palvelusivut

Search Console: haut, sivut,
nayttokerrat, CTR

Mita kysytaan puhelimessa,
sahkdpostissa, myynnissa?

Mita haluamme myyda — kenelle —
milla alueella?
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Al-analyysi

@ Mika on epaselvaa asiakkaalle?

@ Mita Google ei ehkd ymmarra?

@ Mihin kysymyksiin sivu ei vastaa?
@ Missé on heikko naytté / luottamus?
o

Mitka 5 muutosta vaikuttavat eniten?

¥

Ihminen priorisoi > toteutus



Nykytila 15 minuutissa: valmis prompti

Kayta selaavaa Al-tyokalua tai liita sivujen tekstit. Pyyda aina perustelut ja URL-kohtaiset havainnot.

PROMPTI

Toimi verkkosivuston konversio-, SEO- ja GEO-auditoijana.

Yritys: [mitd myymme, kenelle, milla alueella].
Analysoi ndma sivut: [URL:t].

1) Selita 5 sekunnissa: ymmartaako uusi kavija mitd myymme ja miksi valita meidat?
2) Listaa asiakkaan 10 tarkeinta kysymysta, joihin sivusto vastaa/ ei vastaa.

4) Tee 10 toimenpiteen lista muodossa: vaikutus (1-5) / vaiva (1-5) / sivu / muutos / miksi.

)
)
3) Tunnista SEO- ja GEO-puutteet: loydettavyys, rakenne, asiantuntijuus, faktat, referenssit, paikallisuus.
)
5) Ala keksi tietoja. Merkitse “puuttuva tieto”, jos et voi todentaa asiaa.

BONUS: pyydi “niytd ennen > jilkeen” Saat suoraan muokkauskelpoisia tekstiehdotuksia — mutta tarkista faktat ja oma danensavy.

CREAMARKETING Karl-Johan Smeds ¢ Al, SEO & GEO



Search Console + Al = priorisointikone

Vie hakudata taulukoksija anna Al:n etsid mahdollisuudet, joita et huomaa riveja selaamalla.

PALJON NAYTTOJA, HEIKKO CTR SIJAT 415
Paranna otsikkoa, lupausta ja hakutuloksen relevanssia. Nopea SEO-voitto: vahvista juuri tata sivua ja hakuintenttia.
HAKU, JOLLE EI OLE HYVAA SIVUA AI-NAKYVYYS ILMAN KLIKKAUSTA

Tarkista, mitka sivut nakyvat Al-ominaisuuksissa ja vahvista

Sisaltoaukko: tee palvelu-, FAQ-, vertailu- tai opassivu. Ghdskelpois UGt

Uutta 2026: Google Search Console nayttaa erikseen sivuston ndkyvyytta generatiivisissa Al-ominaisuuksissa.

Google Search Central: Generative Al performance reports — maailmanlaajuinen kdyttéénotto 31.8.2026.
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B) Kilpailija-analyysi: ala kopioi — etsi tyhja tila

Al pystyy vertaamaan useita kilpailijoita nopeasti, mutta arvokkain tulos on: mita he eivat viela tee hyvin?

NAKOKULMA KILPAILIJAA KILPAILIJAB KILPAILIJAC MEILLE AVAUTUVATILA

Lupaus / erottautuminen 1-5 1-5 1-5 Selkeampi erikoistuminen
Asiakkaan kysymykset 1-5 1-5 1-5 Vastaa tarkempiin kysymyksiin
Referenssit & naytto 1-5 1-5 1-5 Lisaa todelliset case-luvut
Ajantasainen sisalto 1-5 1-5 1-5 Paivita vanha sisaltoé

Paikallisuus / yritystiedot 1-5 1-5 1-5 Vahvista paikallista loydettavyytta
Muiden sivustojen maininnat 1-5 1-5 1-5 Hanki aitoja mainintoja
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Kilpailija-analyysi: valmis prompti

Vertaa nakyvyytta asiakkaan, Googlen ja Al-avustajan nakokulmasta - yhdella toimeksiannolla.

PROMPTI Kysy lopuksi

“Mihin kysymykseen kukaan ei

vastaa hyvin?”
Vertaa yritystani [URL] naihin kilpailijoihin: [URL 1], [URL 2], [URL 3].

Arvioi jokainen 1-5 ja perustele URL-esimerkilla:
* kuinka selkeasti palvelu ja kohderyhmé kerrotaan “Mika todiste puuttuu kaikitta?”
e kuinka hyvin vastataan asiakkaan tarkkoihin kysymyksiin

¢ kuinka paljon on omaa asiantuntijatietoa, caseja, lukuja ja referensseja
¢ kuinka ajantasainen ja helposti skannattava sisaltoé on

e tekninen loydettavyys ja paikalliset yritystiedot kuin isot toimijat?”
¢ uskottavat maininnat muualla verkossa

“Missa voimme olla tarkempia

Lopuksi: nimea 5 sisaltoaukkoa, joissa voimme olla markkinan paras vastaus — ala ehdota kilpailijoiden “Mika sivu kannattaa tehda
kopiointia. ensin?”
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C) Nakyvyys Googlessa + Al-haussa: 6 vipua

Hyva uutinen: suurin osa tydsta hyddyttda molempia.

; LOYDY

Crawl + index

Googlebot/ Search Console

4 NIMEA

Kuka tietaa?

asiantuntija e yritys ¢ paikka

5 VASTAA

Asiakkaan kysymykset

selked intentti + vastaus

5 YHDISTA

Selkea rakenne

sisaiset linkit ® aihekokonaisuus

3

6

TODISTA

Oma kokemus

caset ¢ luvut ® kuvat

RAKENNA LUOTTAMUSTA

Muiden maininnat

PR ¢ kumppanit ¢ hakemistot

GEO-ajattelu: dla optimoi vain avainsanaa - optimoi kokonainen asiakkaan kysymys ja tee sivustasi uskottava lahde vastaukselle.
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GEO-sisalto: tee sivusta helppo lahde - ei Al:lle kirjoitettu mainos

Google painottaa ainutlaatuista, hyddyllista ja kokemukseen perustuvaa sisaltda.

YLEINEN TEKSTI LAHDEKELPOINEN
“Ta rjoa mme laadu kkaita “Verkkosivu rakennetaan niin, etta tarkein palvelusivu
N . . . . ’ latautuu nopeasti, palvelu on ymmarrettava myos mobiilissa
verkkosivuratkaisuja yrityksille. ja Google pystyy indeksoimaan tekstisisallon. Naytamme

lisdksi referenssit ja tekijat, jotta kavija voi arvioida
osaamisen.”

Ongelma: saman voisi sanoa lahes kuka tahansa.
Al:lla ei ole juuri mitdan erityista syyta kayttaa sita lahteena. v suoravastaus v konkretia

v omatoimintatapa v todisteet/ referenssit

v nimetty asiantuntijuus

Google: “Create valuable, non-commodity content” — tuo mukaan oma nakékulma ja ensimmaisen kdden kokemus.
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Tekninen GEO-checklist: tarkeat “kylla / ei” -asiat

Al-nakyvyys alkaa siita, etta botit paasevat sivulle ja tarkea tieto on oikeasti koneen luettavissa.

Googlebot paasee sivuille

OAIl-SearchBot sallittu

Tarkea sisalto tekstina HTML:ssa

Schema vastaa nakyvaa sisaltoa

llms.txt Googlea varten

GPTBot = sama kuin SearchBot

KYLLA

KYLLA*

KYLLA

KYLLA

EI TARVITA

El

Ilman indeksointia ei Google- eikd Google Al -nakyvyytta.

Tarvitaan, jos haluat sisallon nakyvan ChatGPT Search -vastauksissa.

Al piilota olennaista vain kuviin, videoon tai vaikeaan JS-rakenteeseen.

Hyddyllinen Searchissa; ei ole erillista “Al-schemaa”.

Google sanoo, ettei se auta eika haittaa nakyvyytta Google Searchissa.

GPTBot liittyy mallien koulutukseen; OAl-SearchBot liittyy hakuun.

Lahteet: Google Search Central 2026 + OpenAl “Overview of OpenAl Crawlers”. *Yrityksen oma paéatos robots.txt-asetuksista.
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Miten GEO-nakyvyytta mitataan? Ali luota yhteen Al-kyselyyn

Al-vastaukset vaihtelevat. Mittaa toistuvasti, samoilla asiakaskysymyksilla ja usealla muotoilulla.

1 2 3 4
TEE 10 KYSYMYSTA TESTAA 3 MUOTOILULLA KIRJAA NAKYVYYS SEURAA LIIKENNETTA
i i eri in - esi ini itys?
Oikeita kysymyksia, joita San:a |nte£1ttJ er sarlo[‘n esim. ) Ma'lnltgar'\'ko. yrlt'yé. Onko Search Console + Analytics +
. paras”, “vertaa”, “kuka linkki? Mitka kilpailijat tulevat .
asiakas kysyy ennen ostoa. o, ChatGPT referral -liilkkenne.
sopii...”. mukaan?

ChatGPT lisaa hakutuloksista tuleviin referral-linkkeihin utm_source=chatgpt.com - liikenne voidaan erottaa analytiikassa.

OpenAl Publishers & Developers FAQ: referral-liikkenteen tunnistus utm_source=chatgpt.com.
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30 paivan GEO-suunnitelma pienyritykselle

Ei 100 uutta blogia. Nelja viikkoa, kolme tarkeaa sivua ja selked ennen/jalkeen-mittaus.

VIIKKO 1 VIIKKO 2 VIIKKO 3 VIIKKO 4
NYKYTILA KILPAILUAT PARANNA 3 SIVUA MITTAA
Al-audit + Search Console 3 kll.pallljaa + S|salt?a‘ul.<ot Lupaus + vastaus + naytto + . GoogFe / A!.ber?c.k.\mark
L . - valitse 3 kysymysta, joissa FAQ / case > jatka vain sita, mika parantaa
= 10 priorisoitua havaintoa . . . . o
voit olla paras = tekninen tarkistus samalla nakyvyytta tai myyntia
v audit v gapit v julkaisu v vertailu
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Huomenna: tee nama 3 asiaa

Tekoaly loytaa mahdollisuuksia. Kokemus ratkaisee, mitka niistéd kannattaa toteuttaa.

AUDITOI ETUSIVU VERTAA 3 KILPAILIJAA

Syota yrityksen tavoite + etusivu + tarkein
palvelusivu Al:lle.

15 min 20 min

Etsi sisaltbaukko, ei pelkkaa avainsanaa.

PARANNA YKSI SIVU

Vastaa yhteen tarkeaan kysymykseen
paremmin kuin kukaan muu.

30 min

(63 CREAMARKETING . . . .
Al voi tehda analyysin. Creamarketing auttaa muuttamaan
havainnot nopeaksi, loydettavaksi ja myyvaksi verkkosivuksi.

creamarketing.com
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Lahteet ja ajantasaiset ohjeet

Esityksen GEO-suositukset perustuvat ensisijaisesti hakukoneiden omiin ohjeisiin ja tutkimukseen.

Google Search Central Optimizing your website for generative Al features on Google Search developers.google.com/search/docs/fundamentals/ai-optimization-guide

Google Search Central

Google Search Central

OpenAl

OpenAl

Aggarwal et al. / KDD 2024

Al features and your website

Generative Al performance reports in Search Console (2026)

Overview of OpenAl Crawlers — OAl-SearchBot vs GPTBot

Publishers & Developers FAQ - ChatGPT Search

GEO: Generative Engine Optimization

developers.google.com/search/docs/appearance/ai-features

developers.google.com/search/blog/2026/06/gen-ai-performance-reports

developers.openai.com/api/docs/bots

help.openai.com/en/articles/12627856-publishers-and-developers-faq

arxiv.org/abs/2311.09735

Huom: GEO on nopeasti kehittyva alue. Valta “varmoja ranking-hackeja”; tarkista aina ajantasaiset Google- ja Al-palveluiden omat ohjeet.

CREAMARKETING

Karl-Johan Smeds ¢ Al, SEO & GEO



